


Ámbito: Nacional

Fecha: 1, 2 y 3 de marzo

Edición: 5ª Edición

Frecuencia: Anual

Lugar de celebración: EXPOCoruña

Horario de la feria: 11 a 20 h. (domingo hasta las

18:00 h.)

Medios de transporte: Público y Privados

Director / Organizador: Asociación Vida

Sana/EXPOCoruña

Superficie: 8.500 metros cuadrados

Tipo de visitantes: Público y Profesional

Expositores: 120

Referencias de Productos: aprox 10.000

Visitantes: 14.228

Periodistas acreditados: 33

Conferenciantes: 113

Visitantes profesionales acreditados: 166

Actividades paralelas: 116

Showcooking: 21

Showroom Ecoestética: 15

Actividades técnicas profesionales: 10

Actividades infantiles: 7

FICHA TÉCNICA

VALORACIÓN COMUNICACIÓN
A CORUÑA 2024



Han sido tres días de intensa y profunda actividad
en torno al sector de la alimentación ecológica, el
ecoturismo y los demás otros subsectores afines. 
Del pasado 1 de marzo y hasta el domingo,
EXPOCoruña ha sido el corazón y el alma del
sector “bio” español, su esencia. 
Con una gran afluencia de público. Visitaron
BioCultura 14.228 personas, con la participación
de la práctica totalidad de las instituciones gallegas
y un sector ecológico gallego y español volcado en
ofrecer lo mejor de sí mismo… haciendo las
delicias de esa ciudadanía consciente que ha
hecho hervir las redes sociales. Una feria para el
recuerdo…
Han sido tres días muy intensos. Muchos
expositores con muchas ganas de presentarse al
público sin intermediarios y con unos productos
ecológicos, locales, exquisitos y verdaderamente
sostenibles. Muchos consumidores deseosos de
saber quién está detrás de los alimentos que
consumen. Muchos profesionales curioseando
sobre qué se cuece en torno a la alimentación
ecológica y el sector “bio” en general. Y, en
definitiva, mucha gente apostando por un gran
cambio. Pero, eso sí, con una sonrisa, en un
ambiente lúdico y consciente al mismo tiempo.
OrganicFit ha triunfado a lo grande, como el
showcooking, la jornada de ecoturismo, la de
bioconstrucción, el festival de yoga y el showroom
de la Plataforma EcoEstÉtica. Llenos absolutos y
gente fuera en algunas de las conferencias más
sonadas… No se puede pedir más.
 
LA MEJOR DIETA
Ángeles Parra, directora de BioCultura, señala que
“la feria de A Coruña es muy importante para
nosotros. Porque es una feria donde se da con
mucha fuerza la relevancia de girar hacia una
alimentación ‘bio’, local, artesana, tradicional… 

LA FERIA DEL SECTOR ORGÁNICO Y
EL ECOTURISMO TRIUNFA EN GALICIA



Si vienes a BioCultura A Coruña, la dieta con la que
sales de aquí es la más sana, la más sabrosa y la
más respetuosa. Este debería ser el camino de
todos. Y la Administración debería premiar a los que
están en esta senda. Afortunadamente, en el caso
gallego, contamos con todo el respaldo de diferentes
instituciones para poder llevar a cabo esta gran
tarea de concienciación en A Coruña y en toda
Galicia. Destaca, especialmente, el compromiso de
la Diputación de A Coruña que ha demostrado en
BioCultura su apuesta por un futuro digno para las
generaciones venideras”.
 
EL CONSUMO MÁS CONSCIENTE
BioCultura A Coruña ha sido este año el paraíso de
la producción y del consumo más consciente,
ecológico y local. El sector ecológico gallego es un
sector muy dinámico y cada vez mejor valorado por
el público gallego. Parra señala que “han sido tres
días en que hemos podido comprobar el dinamismo
del sector ecológico, que, a diferencia de otras
comunidades autónomas españolas, ofrece muchos
y muy variados productos ecológicos que no se dan
en otras comunidades (té, algas, etc.). Además,
hemos visto, también, que en el sector orgánico
gallego, a diferencia de otros sectores de la
economía nacional, hay casi más mujeres que
hombres, relevo generacional y mucho interés en el
universo rural, ese mundo rural que la economía
convencional olvida, con desastrosas consecuencias
no sólo para el rural, sino para toda la sociedad”.
 
ECOTURISMO
El ecoturismo ha tenido un gran protagonismo en la
feria. Las instituciones gallegas se han volcado en
presentar a Galicia como un territorio para
buscadores que necesitan algo más que sol y
sangría. Parra señala que “las instituciones gallegas
nos han ayudado a mostrar esa Galicia amable,
ecológica, respetuosa, con una gran cultura, con una
gastronomía extraordinaria, con un patrimonio
bellísimo y con una naturaleza exultante. 



Es un destino de primera. Desde el ecoturismo,
Galicia tiene mucho que ofrecer al turista y a ese
viajero que espera, con su viaje y estancia, crear
impactos positivos en el territorio. Y BioCultura A
Coruña ha sido una punta de lanza de ese
ecoturismo que ya a tantas personas atrae y
enamora”.
 
SATISFACCIÓN PLENA
Desde EXPOCoruña y la Asociación Vida Sana,
organizadores de BioCultura A Coruña, se señala
que “hemos superado, una vez más, las
expectativas; ha venido una cantidad de público más
que notable, los expositores están, en su práctica
totalidad, muy contentos. Hay algunas empresas
que han vendido más que nunca. Y los llenazos de
OrganicFit y de algunas otras de las actividades
paralelas de la feria demuestran que hay un público
consciente que quiere y debe estar bien informado.
No nos podemos quejar. El público es fiel a
BioCultura, al sector ecológico y al ecoturismo. En
tiempos de crisis, afirmamos que es un éxito doble”.
texto



La feria ha tenido todos los apoyos ya que ha causado
una gran expectativa. Se trata de la primera feria de
ecoturismo y productos ecológicos. 
Las administraciones gallegas han reaccionado de forma
muy positiva y la feria cuenta ya con el apoyo de las
Diputaciones de A Coruña, Lugo y Ourense; el
ayuntamiento de la ciudad, el Consorcio de Turismo de A
Coruña, AGACAL Xunta de Galicia, el CRAEGA, y el
Clúster de Turismo de Galicia… a los que se van a sumar
otros. Se trata de una gran oportunidad para Galicia que
apuesta por un turismo sostenible y respetuoso como
garante de calidad. Es el momento de posicionarse como
referente del turismo sostenible desde todos sus ámbitos,
y qué mejor que hacerlo acompañados de la producción
ecológica certificada y en BioCultura.

El discurso inaugural corrió a cargo de Dª Ana Llano
Menéndez, presidenta de la Asociación Ecoturismo de
España, acompañada de Dª Ángeles Parra García,
Presidenta Asociación Vida Sana, directora de BioCultura,
D. Manuel Heredia Pérez, Director general de Comercio y
Consumo de la Consellería de Economía, Industria e
Innovación de la Xunta de Galicia; D. Xosé Regueira
Varela, Diputación Provincial da Coruña. Vicepresidente.
Responsable de Turismo; Dª Diana Sobral Cabanas,
Concejala de Turismo, Comercio, Mercados e Hostelería;
Mr. Aman Chandran, Second Secretary of the Embassy of
India (Press, Information and Culture); D. José Luis
Cabarcos Corral, Director AGACAL (Agencia Gallega de
la Calidad Alimentaria), Xunta Galicia; Dª Carmen Pita,
Directora de Promoción de la Agencia de Turismo de
Galicia; D. Rosendo Luis Fernández Fdez, Presidente de
INORDE; D. Francisco López Valladares, Presidente
CRAEGA;D. José Antonio Santiso Miramontes, Presidente
de la Reserva de la Biosfera Mariñas Coruñesas; D. Luis
Fernández Reija, Jefe de Servicio de Medio Ambiente
Diputación de Lugo; D. Andrés Fernández Calderón.
EXPOCoruña, Director Gerente; Dª Pilar López Cordal,
EXPOCoruña. Directora de Eventos; D. Juan Carlos
Moreno, Director Comercial y Técnico de BioCultura.

APOYO INSTITUCIONAL 





En esta edición de A Coruña se han realizado un total de 116 actividades, repartidas entre
jornadas profesionales, OrganicFit, talleres de cocina y ecoestética, charlas sobre
ecoturismo, y talleres infantiles y familiares-

VER PROGRAMA DE ACTIVIDADES COMPLETO  

ACTIVIDADES

https://www.biocultura.org/uploads/GUIA_CORUN%CC%83A2024_viernes23_(1).pdf
https://www.biocultura.org/uploads/GUIA_CORUN%CC%83A2024_viernes23_(1).pdf
https://www.biocultura.org/uploads/GUIA_CORUN%CC%83A2024_viernes23_(1).pdf
https://www.biocultura.org/uploads/GUIA_CORUN%CC%83A2024_viernes23_(1).pdf
https://www.biocultura.org/uploads/GUIA_CORUN%CC%83A2024_viernes23_(1).pdf
https://www.biocultura.org/uploads/GUIA_CORUN%CC%83A2024_viernes23_(1).pdf


BioCultura A Coruña acogió el primer taller de identificación de buenas prácticas y
casos ejemplares del proyecto CompartoClima impulsado por la Asociación Vida Sana.
Este proyecto tiene como objetivo identificar prácticas reales y concretas que permiten
a una persona ser más resiliente frente al cambio climático. La feria BioCultura es el
escenario ideal pues muchas de las personas que la visitan están sensibilizadas con
los problemas ambientales y aplican en su día a día acciones que les permiten una
mejor adaptación al cambio climático.
En el taller participaron 14 personas y fue dinamizado por la cooperativa gallega
Feitoría Verde.
El proyecto CompartoClima (Identificación y promoción de estilos de vida resilientes y
adaptados al cambio climático en España) cuenta con el apoyo de la Fundación
Biodiversidad del Ministerio para la Transición Ecológica y el Reto Demográfico, a
través de la Convocatoria de subvenciones para la realización de proyectos que
contribuyan a implementar el Plan Nacional de Adaptación al Cambio Climático (2021-
2030).
También durante los 3 días de feria, estuvo presente el equipo que forma parte del
proyecto, en el stand situado en la feria.

COMPARTO CLIMA



1. VÍA PÚBLICA. TRANSPORTES

A. CIRCUITO BUSES

1. VÍA PÚBLICA
‐ Banderolas 100 unidades
‐ Vallas en varios de los puentes de acceso a la
ciudad.

2. OTROS SOPORTES
- 1.000 carteles de gran formato 
- 600 carteles A3 +10.000 invitaciones + 30.000
descuentos 2x1 enviados a 600 comercios
ecológicos y sostenibles directamente desde a
organización en: A Coruña, Lugo, Santiago,
Ourense, Pontevedra, Ferrol 
- 1500 carteles A3 + 15.000 invitaciones + 20.000
descuentos 2x1 enviado a
distribuidores/expositores para reparto en
comercios. 
- 5.000 invitaciones repartidas en Carrefour
(cercano a EXPOCoruña) y a todas aquellas
personas que compran productos ecológicos (en
los cajeros).  
- 2.000 invitaciones enviadas a entidades oficiales,
escuelas/universidades.
- 12.000 invitaciones en pdf disponibles para
expositores para promoción de la feria
- Reparto en mano en el mercado  dominical que
se realiza en la plaza España de A Coruña  
- 6.000 invitaciones digitales repartidas a
expositores asistentes para a promoción de la
feria. 
− Guía de actividades: programación de
actividades y artículos de actualidad en papel y en
pdf, de distribución gratuita.

CAMPAÑA 



− Guía de actividades: programación de
actividades y artículos de actualidad en print y pdf,
de distribución gratuita
3. Campañas mailing entidades, escuelas,
colectivos y otros.
− Campaña mailing entidades, escuelas,
asociaciones, convenios colectivos y otros.
− Promoción en mercados municipales y revista
turismo A Coruña
‐ Descuentos directos especiales para usuarios de
Carné Xove, Jubilados, familias numerosas,
asociaciones de consumo, asociaciones
medioambiente, centros educativos y colectivos de
Galicia
‐ Campaña de descuentos por la compra
anticipada ONLINE
‐ Promoción de ACREDITACIÓN gratuita para
profesionales a colegios profesionales, asociaciones
de comercio, colectivos de sectores afines.

CAMPAÑA 



− Campaña prensa escrita: La Voz de
Galicia: 4 inserciones edición A Coruña
en portada y contraportada.

‐ Quincemil: 100.000 impresiones en
portada Coruña (roba páginas
300x600px o mega banner (970x250
y adaptación 320x100px para Mobile)
Visibilidad en todos los perfiles de
RRSS de Coruña (FB, IG, In y
TW) y reels para IG y Tiktok

− Revistas: anuncios en diversas
revistas de tirada nacional.

‐ Media Partners. Medios colaboradores
que emiten noticias, banners en sus
webs y newsletters:
Agencia EFE Verde, Quincemil (El
Español), Ecoticias, Noticias Positivas,
Bioecoactual, Vivir Mejor, Revista
Pîncha,ProSostenible, Easyorganics,
Corresponsables, TvBio

− Radio: Campaña de cuñas en Cadena
Ser: 44 cuñas durante 11 días

‐ Campaña de entrevistas y contenidos
en La Salud Natural, programa de Radio
La VOZ, Media Partner de la feria.

‐ Campaña de cuñas en Radio La Voz:
30 cuñas durante 7 días

MEDIOS



Inserción en siguientes revistas o similares:

BUENO & VEGANO
BIOEACOACTUAL
VINO SELECCIÓN
VIVIR MEJOR
TVBIO LA REVISTA
CORRESPONSABLES
HORECA
EASY ORGANIC
GUÍA CONSORCIO DE TURISMO
REVISTA PINCHA
MI HERBOLARIO
ORIGEN
ALOMARKET
TECNOVINO
PROSOSTENIBLE
INTEREMPRESAS
REVISTA AE
BEAUTY MARKET
IFOODS & DRINKS

MEDIOS



MEDIOS

BIOECOACTUAL

ECOTICIAS

QUINCEMIL

TVBIO

EL ESPAÑOL

GALICIA DIARIO

TVBIO

CARNE XOVE

Banners y concurso de entradas o invitaciones

EFE VERDE

EL ESPAÑOL

EXPOCORUÑA

CRAEGA

CORRESPONSABLES

ECOTURISMO

EL CLUSTER DE TURISMO
TURISMO DEPUTACIO DA CORUÑA

Radios:
Emisión de cuñas, sorteos, entrevistas :

CADENA SER

TV BIO PODCAST

RADIO GALEGA

RADIO VOZ GALICIA

RADIO INTER

PODCAST NOTICIAS POSITIVAS

RADIO CORUÑA SER

RADIO INTER CORUÑA

 CADENA SER

MÁGICA VIDA RADIO

RNE

CONVENIOS ESPECIALES:

Convenio especial con la Agencia Efe, el Diario
BioEco Actual, medios que actuaron como media
partners dando una cobertura y difusión de la feria.

Televisión:

TTVG A REVISTA  00.16

TVG LA GRANJA

TVG FUN POLO AIRE

NOTICIAS POSITIVAS

TVG NOTICIAS

G 24

TVE

https://agalega.gal/videos/126608-a-revista-01-03-2024/
http://www.crtvg.es/tvg/programas/labranza
http://www.crtvg.es/tvg/programas/labranza
http://www.crtvg.es/tvg/programas/labranza
http://www.crtvg.es/tvg/programas/labranza
http://www.crtvg.es/tvg/programas/labranza


MEDIOS

Nuevos formatos

NOTICIAS POSITIVAS

La colaboración directa de Noticias Positivas
como "media partner" nos ha dado visibilidad
como noticia digital habitual, y también en
nuevos formatos como el Canal TWITCH y
Podcasts.

Noticias Positivas en Twitch es la primera
comunidad dedicada al periodismo con
contenidos de  medio ambiente, ecología,
economía y desarrollo sostenibles,
participación ciudadana, cultura de paz y
mucho más
Twitch es una plataforma que permite realizar
transmisiones en vivo propiedad de Amazon,
Inc. Estar presente en estos nuevos formatos
nos permite alcanzar  otros targets nuevos de
público potencial para la feria y los productos
que se ofrecen en ella.



3. PROPIOS

ECOMENSAJERO DIGITAL

Noticias de actualidad del mundo ecológico
y todo lo que gira en torno a la feria
BioCultura. Más de 64.000 suscriptores
reciben semanalmente el newsletter

10 newsletter enviados en enero, febrero y
marzo con content + display de BioCultura
Coruña 2024.

Suscriptores: 64.000

Indice de apertura promedio : 22%

MEDIOS



REDES SOCIALES

INSTAGRAM  @biocultura 38 mil seguidores

STORIES
● Promoción en stories del programa de actividades, de
los talleres de estética, los showcookings y el programa
OrganicFit, Ecoturismo, biocnstrucción, jornadas.
● Difusión del código de descuento, dirigido a aquellos
que querían comprar las entradas anticipadas.
● Creación del #BioCultura o #BioCultura #Coruña
● Creación de un countdown con las horas que faltan
para realizar el evento.
● Destacados: DATOS PRÁCTICOS, SORTEOS,
ENTRADAS, EXPOSITORES
● Información en lnk.bio
FEED
● cartel de BioCultura Coruña y las fechas de la feria.
● carteles de los showcookings, talleres de cosmética y
guía de actividades
● Entradas 
● Recordatorio de algunos de los eventos importantes ,
actividades destacadas



REDES SOCIALES
PAID 

- Promo entradas 
- CALL TO ACTION 
- VENTA DE ENTRADAS 
Durante la feria: STORIES 
● Seguimiento de actividades,
conferencias, expositores y ambiente. 
● Compartir contenido que nos han
etiquetado 
● Contestar todos los direct. 
● Imágenes de la llegada de público,
con fotos de los mupis y banderolas o
carteles. 
● PREVIOS DEL DIA SIGUIENTE:
VENTE MAÑANA 
● OFERTAS; PRODUCTOS CON
DESCUENTO 
● Compartir Stories de los stories de
los chefs o ponentes/publico. 
● MINI VIDEOS DE MENOS DE UN
MINUTO CON REPORTAJES
Showroom, showcooking,
degustaciones, catas, novedades 
● Reel Videos con actividades
interesantes: Inauguración, Showroom,
showcooking, degustaciones, catas,
novedades. 
● Seguimiento de influencers y RT o
compartir 
● Anuncio de los ganadores de los
diferentes sorteos



REDES SOCIALES

FACEBOOK   227.000 seguidores

Antes
● Promoción de los carteles
.  Promoción de entradas con descuento
. Guía de actividades, charlas, entrevistas de los
expositores que asisten en la feria
● Evento en BIOCULTURA
● Boton de entradas en BIOCULTURA
● PAID: promoción de la feria, promo evento,
entradas con descuento 
● Propuestas para el día siguiente



Del 1 de enero al 3 de marzo la feria BioCultura en A Coruña 2024 ha

registrado un total de 183 impactos. 

Ha  alcanzado una audiencia de 11.451.878 usuarios/as

TOTAL DE NOTICIAS, AUDIENCIA Y
VALORACIÓN

183 11.451.878



TOTAL NOTICIAS, AUDIENCIA  POR
MESES

El mes con más noticias  ha sido el de marzo, la cobertura mayor se ha dado
en los primeros días de marzo coincidiendo con la inauguración, y apertura
de puertas de la feria.
No hemos incluidos la audiencia de las entrevistas previas en radio.

12

114
57

enero febrero febreromarzo marzoenero

enero
febrero
marzo



NOTICIAS Y AUDIENCIAS POR
COBERTURA
En referencia a los diarios, se han publicado 54 noticias, que han alcanzado una
audiencia de más de 1.700.000 usuarios/as. BioecoActual es el medio que ha registrado
más impactos, pero La  Voz de Galicia ha obtenido la mayor audiencia y valoración. Y
Quincemil es el medio digital con más contenido publicado y alcance

Diarios 54

DiariosOtros medios

Otros medios 129

10.156.873

1.295.005



RANKING DE MEDIOS POR NOTICIAS

En los medios digitales se han recogido 172 noticias, que han generado una audiencia de
más de 9.000.000 usuarios/as. Los     medios    con un mayor número de noticias    
publicadas han sido Vida Sana y El  Español. Este último ha conseguido la mayor
audiencia y valoración.

.



RANKING DE MEDIOS POR
AUDIENCIAS



VALORACIÓN REDES SOCIALES

38 mil seguidores

Contenido compartido
23 post
106 stories
18 reels

Cuentas alcanzadas:  152.018
Cuentas con interacciones: 1.524
Impresiones: 530.807



VALORACIÓN REDES SOCIALES



VALORACIÓN REDES SOCIALES

ALCANCE  TOTAL : 169.827
INTERACCIONES : 4.566
CLICKS EN ENLACE : 2,6 MIL



VALORACIÓN REDES SOCIALES



PRÓXIMAS EDICIONES


