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- - La Asociacion Vida Sana es una
entidad sin animo de lucro vy

aﬂUE ES declarada de utilidad publica que
” desde 1981 se dedica a promover la

agricultura ecologica y la

alimentacion sana como base para

und sociedad mds justa y respetuosa

con el medio ambiente.

La Asocaicion es la organizadora de
las ferias BioCultura.
]

PROYECTO:
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» BioCultura, la Feria de
6 Productos Ecoldgicos y

Consumo Responsable, es un

LAS FE R IAS encuentro de  referencia
internacional que se sitda
entre los dos mads importantes

B I U c U I-TU R A? de estas caracteristicas que

= tienen lugar en Europa.

La feria se celebra en Barcelona, Madrid y A Coruia. La larga
trayectoria del evento, que lleva mas de 42 ediciones en Madrid, pone
de manifiesto el éxito del movimiento de la cultura bioldgica. En
BioCultura se dan cita productores, distribuidores, profesionales y
consumidores que demuestran el dinamismo del sector, simbolo a la
vez del cambio necesario e imprescindible, para dar el paso definitivo
hacia un mundo realmente sostenible.

BioCultura PROVECTOS:

@ccoe\ tética 5110“’ Cooking
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LAS FERIAS
BIOCULTURA

La Alimentacion Ecolégica certificada es el principal
eje de BioCultura y concentra mdas de la mitad de la
participacion de las ferias. A su alrededor se reune
una amplia oferta de productos, servicios Yy
propuestas para una forma de vida mds consciente,
desarrollados bajo criterios ecologicos y sostenibles.

Junto a la alimentacion, BioCultura da cabida a
sectores como la Cosmética Ecolodgica certificada,
los Complementos Alimenticios, la Salud y el
Bienestar, la Moda Sostenible, la Bioconstruccion, el
Medio Ambiente, el Reciclaje y el Ecoestilo de Vida,
creando un espacio donde descubrir alternativas y
conocer de primera mano proyectos, marcas y
profesionales comprometidos con otra manera de
producir y consumir.

Pero BioCultura es mucho mds que un espacio de
exposicion y venta. Su gran valor diferencial es la
combinacion de actividad comercial, divulgacion y
participacion. Cada edicién cuenta con un amplio
programa de actividades paralelas: charlas, talleres,
demostraciones, showcookings, encuentros
profesionales y propuestas prdcticas que permiten
aprender, intercambiar experiencias y descubrir
nuevas opciones.

BioCultura ofrece asi un punto de encuentro entre
empresas, profesionales y consumidores, facilitando
el acceso a informacién, productos y soluciones que
pueden incorporarse a la vida cotidiana. Una
propuesta basada en la informacion libre e
independiente, que busca proporcionar
herramientas para tomar decisiones de consumo
mds conscientes y avanzar hacia hdbitos de vida
mas saludables, sostenibles y respetuosos con el
entorno.

Sectores BioCultura

Alimentacién ecolbgica
Cosmeética certificada
Moda y Textil sostenible
Casa sana

Ecoestilo de vida
Bienestar y salud

Comité de seleccion

Todos los productos
que se exponen y
promocionan en
BioCultura deben pasar
por su control.
Formado por el equipo
técnico de BioCulturag,
INTERECO y técnicos y
profesionales de todos
los sectores presentes.
Cada uno de los
sectores estd sometido
a condiciones
especificas de
participacion

Existe un codigo ético
de admision de
empresas que debe
cumplirse.



- — BioCultura

A Ceria de productos ecologicos
¥ Consume responsable

.

AR L\
+90.000 asistentes P St
anuales a las ferias ""s;{ ')

Sl E' .. kb v 2\
2t :‘ : I ,-I : _. i e
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sector ecolégico Nl 5 £ 74 expositoras

+50.000 asistentes +6.000 comercios asociados
M ADRID +3.000 profesionales eco. 250 actividades
+25.000 m? para visitar 400 empresas expositoras

+30.000 asistentes +4.000 comercios asociados
B AHCE'_[]N A +2.000 profesionules eco. 200 actividades
+18.000 m? para visitar 300 empresas expositoras

~ +12.000 asistentes +2.000 comercios asociados
A CGRUN A +1.000 profesionales eco. 150 actividades
+ 8.000 m? para visitar 120 empresas expositoras
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¢POR QUE PROMOCIONARTE?

CONECTAR CON EL
PUBLICO OBJETIVD

Conecte con una audiencia altamente afin
a los valores del sector bio, ecolégico y del
consumo responsable a través de los
diferentes soportes publicitarios de
BioCultura y la Asociacion Vida Sana.

AMPLIAR EL ALCANCE MAS
ALLA DE LA FERIA

Mantenga la conexién con su publico antes,
durante y después de BioCultura.
Promocione sus productos, servicios o
novedades mediante una amplia variedad
de soportes, tanto fisicos como digitales,
adaptados a diferentes objetivos vy
aplicaciones.

GANAR VISIBILIDAD Y
NOTORIEDAD

Refuerce la presencia de su marca y
aumente su visibilidad a través de
nuestras webs, redes sociales, actividades
y diferentes espacios de comunicacion,
llegando a una comunidad
especialmente vinculada al universo

bio/eco.
IMPULSAR OBJETIVOS
| CUMERClALES

oportunidades. Nuestros  soportes Ie
permiten presentar nuevos productos,
apoyar campafnas de lanzamiento,
comunicar novedades, reforzar acciones
comerciales y generar nuevas
oportunidades de contacto con potenciales
clientes.
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PUBLICO DE BIOCULTURA

PROFESIONALES ACREDITADOS

BioCultura relne a un publico profesional directamente
vinculado con el sector ecolégico y los dmbitos de consumo
responsable. Entre los visitantes profesionales destacan los
perfiles de alimentacién (43,49 %), salud (21,80 %), cosmética
(12,26 %) y otros sectores relacionados (22,45 %).

La presencia femenina es especialmente significativa: el 59 %
de los profesionales son mujeres, frente al 41 % de hombres,
reflejando el importante papel de las mujeres en el sector
ecolégico y, especidlmente, en puestos de responsabilidad y
toma de decisiones.

Ademds, el 60 % de los profesionales visita BioCultura durante
el fin de semana, mientras que el 40 % restante acude
principalmente el jueves y viernes. Una parte de los
profesionales repite su visita durante varios dias, aumentando
asi las oportunidades de contacto con las marcas y empresas
expositoras.

VISITANTES ASISTENTES

= 97.9% de los visitantes realizaron compras, confirmando la feria como un evento de

venta directa y alto impacto econdmico.

* 91.3% de los encuestados planea asistir el proximo afo (con una valoracion de
9.06 a expositores), indicando altisima fidelidad y satisfaccion

« El publico adulto (31-60 ahos) con alto poder adquisitivo permanecio
mayoritaramente mas de 4 horas en la fena

« El principal interés es "Conocer nuevos produclos y expositores”,

¢{Chmo ha sabido que se realizaba BioCultura Madrid 20257
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¢Qué actividades son més de su interés?

Destaca una audiencia mucho mas joven que en otras
ediciones, se podria deber al gran impacto en las redes
sociales y al interés y difusion de algunas actividades
pensadas para este tipo de pablico.

AcTandades renend tvas o "
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TARIFAS DE PUBLICIDAD

PATROCINIOS DE ESPACIOS
SHOWCOOKING

ASOCIE SU MARCA AL ESPACIO MAS VISITADO

El espacio de Showcooking de BioCultura es uno de los
puntos de mayor afluencia de la feria, donde miles de
visitantes se relinen para descubrir productos, recetas
y nuevas propuestas gastronémicas.

BloCuItu$

Show Cook
[:LO lng

Patrocinar este espacio permite a su marca ganar
visibilidad ante un publico altamente afin y asociarse
a una experiencia dindmica, participativa y vinculada
directamente con la alimentacién ecoldgica.

exciuswe o>

Mostrcldor

Como patrocinador, su logo estard presente de forma
destacada en el mostrador frontal donde se realizan
las demostraciones y en el panel lateral del espacio,
asegurando una presencia de marca visible durante
las actividades.

io Eclusivo:
. logo Gnico en mostrador
-~ logo en el lateral muy grande
(colaboradores peguerio
* logo en publicidades de
showcooking

6.000€

logo en grande como - logo en pequeno como
patrocinador en mostrador aborador en mostrador
* logo engrande en el lateral * logo en pequeiio como
* |ogo en horarios del espacio colaborador en el lateral
¥ en la guia de actividades

600€ 300€

@ Lu,r\ [ — Ecoestética es el espacio de referencia de la
bf'”fzakcohsc,ma - cosmética ecologica en BioCultura, donde los

. "" visitantes descubren productos, tendencias y
propuestas del sector.

Como patrocinador, su logo estarda visible en la
parte trasera del mostrador de Ecoestéticaq,
justo debdjo de su identidad visual,
garantizando una presencia de marca
integrada en el espacio.

ogo en panel de |a salg, debajo de logo de
Ecoestética como patrocinador Gane visibilidad ante un publico afin a la
300€ cosmética ecologica y refugrpe el recuerdo de
su marca. Reserve su patrocinio.

Precios sin IVA
y por edicion.



TARIFAS DE PUBLICIDAD

PATROCINIOS DE ESPACIOS

ACTIVIDAD PATROGINADA

ASOCIE SU MARCA A LAS ACTIVIDADES CON
MAYOR ASISTENCIA

Patrocine una de las actividades mas
destacadas de BioCultura y sitGe su marca
ante un publico numeroso y altamente afin.

Como patrocinador, su logo apadrecerd en
todas las piezas de publicidad y promocion de
la actividad, reforzando la visibilidad y el
recuerdo de marca antes y durante la feria.

Una oportunidad para asociar su marca d
contenidos de gran interés y alcanzar a un
publico altamente comprometido.

Haga visible su marca dlli donde esta el
publico. Reserve su patrocinio.

Itar precios y actividades
pueden patrocinarse

SALA DE AGTIVIDADES

CONVIERTA SU MARCA EN EL NOMBRE DE LA SALA

.

ALIMENTACION Y SALUD

SABADO 9 DE MAYO - AUDITORIO

Nicolas Olea - Doct

Lucia Redondo -

Jose Sanchez - PN, especialista en rr

Modera: Gabor Smit
Susanna Arjalaguer

José Sanchez - PN

BioCultura

Dé a su marca una presencia protagonista durante toda la feria patrocinando el nombre de una de las

salas de actividades de BioCultura.

n grande exporroller de
 la sala patrocinada

Como patrocinador, su logo se incluird en un exporoller
situado en la sala, identificado como patrocinador
oficial del espacio, vinculando su marca a todas las

grande en proyecciones de |d actividades que se desarrollen en él.
a entre actividad y actividad

mbre de la empresa en el plano Una oportunidad para ganar notoriedad, reforzar el
de la feria (en la sala patrocinada) recuerdo de marca y mantener una presencia visible

ante un publico altamente afin.

‘L500e Haga que su mdrca sed parte de la sala. Patrocine un

espacio de BioCultura.

Precios sin IVA
y por edicién.
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TARIFAS DE PUBLICIDAD

PUBLICGIDAD IMPRESA
GUIA DE ACTIVIDADES

Es el soportes estrella de la feria: reline

toda la informaciéon imprescindible Contraportada Doble pagina*
para disfrutar de BioCultura y se exterior *pueden ser dos publicidades distintas
convierte en un recurso de consulta 900€ 1.100€

que los visitantes se llevan a casa.
Precios sin IVA y por edicién.

1 1 | | |

Contraportada P&gina interior 1/2 Pagina 1/2 Pagina Banner en listado
interior completa interior horizontal  interior vertical de expositores
750€ 500€ 350€ 350€ 150€

GUBOS PUBLICITARIOS

HAGA QUE SU MARCA ESTE PRESENTE EN LOS
MOMENTOS DE MAYOR AFLUENCIA

Los cubos publicitarios estdn ubicados en dos
de las zonas de descanso mds concurridas de
BioCultura, garantizando una exposicion
constante ante un publico altamente afin al
sector ecolégico. Una oportunidad para
multiplicar la visibilidad de su marca, reforzar
su recuerdo y mantenerla presente durante
toda la experiencia del visitante, incluso fuera
del espacio expositivo.

Precios sin IVA y por edicién.

T

OPCIONES: 1cara 300€
2 caras 450€
Monogrdfico 900€

MEDIDAS de la imagen: 100cm de ancho
160cm de alto
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TARIFAS DE PUBLICIDAD

PUBLICIDAD DIGITAL

e AT ALCANCE DISPONIBLE DE PUBLICO
£ ittuco v OBJETIVO EN MEDIOS DIGITALES

5558 Noverbre
Nuestros soportes alcanzan un total de mas
de 320 mil seguidores/as en redes sociales

con un target segmentado por su interés en el
sector ecologico y consumo responsable.

r—_‘A -1 ’;
&
VIDASANA.ORG BIOCULTURA.ORG ECOMENSAJERO DIGITAL
9,8 mil/mes 13,9 mil/mes 50.000 suscriptores
@BIOCULTURA @BIOCULTURA

220 mil seguidores 51,6 mil seguidores
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TARIFAS DE PUBLICIDAD

PUBLICIDAD DIGITAL
REDES SOCIALES RRSS ¢ e

|
ES REAL
Promocion en IG + FB ES ECOLOGICO |

' . ' mummm
200€ por publicacion ettt |

Historia en IG durante la feria
250¢€ por publicacion

Promo 4 historias (en 4 semanas) .
150€ por publicacion (600€) 51,6 mil 220 mil

o | NEWSLETTER
o6& B84 EL ECOMENSAJERO DIGITAL

o Noticias de actualidad del mundo ecolégico y todo lo que
Banner 1 gira en torno a la feria BioCultura. Cuenta con alrededor de
50.000 suscripciones. También generamos contenido para
su plubicacién en medios y actividades

FUERA DE FERIAS (4 semanas)

Banner 1° posicion de 900x250 px  400€
Banner 2° posicion de 900x250 px  300€
Banner 3° posicion de 900x250 px  150€
Banner 4° posicion de 900x250 px  100€

DURANTE Y DESPUES DE FERIA (2 semanas)
Banner 1° posicion de 900x250 px  500€
Banner 2° posicion de 900x250 px  300€
Banner 3° posicion de 900x250 px  150€
Banner 4° posicion de 900x250 px  100€

NEWSLETTER EXCLUSIVO 1envio: 800€ Precios sin IVA
y por edicion.
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TARIFAS DE PUBLICIDAD

PUBLICIDAD DIGITAL

MAIL DIARIO DE FERIA
CON 8 ACTIVIADES DESTACADAS

e et e TRANSFORME VISIBILIDAD EN VISITAS A SUSTAND

Ponga su marca delante de miles de visitantes justo
cuando estan decidiendo qué ver, qué descubrir y
dbénde detenerse durante su visita a BioCultura. La
newsletter matutina le permite captar su atencion en el
momento de mayor interés y convertir esa visibilidad en

_ r1e tréfico hacia su stand y nuevas oportunidades
Banner | comerciales.

I

Cada envio incluye el plano de la feria, el directorio de
expositores y toda la informaciéon necesaria para visitar

-0_8 --c';_g el certamen, por lo que se convierte en una herramienta
O5 ' O5 de consulta habitual durante la feria.
8o 90
EB EE Su marca puede aprovechar este espacio pard
og o% presentar productos y novedades, comunicar
<5 ‘I-o promociones, destacar lanzamientos, impulsar
actividades y generar interés por su propuesta.
Banner 2° Se realizan 4 envios durante los dias de feria a toda la

- indice de apertura aproximado del 60 %.
A Mdas alcance. Mas visitas. Mdas oportunidades de
,i contacto y venta.
" o -
LS

1

base de visitantes registrados digitalmente, con un

2 o il

-

—_ - ——— BANNER PUBLICITARIO 4mails 1mail
Banner 1° posicion 600€ 300€
. Banner 2° posicion 400€ 250€
Banner 3° h
Banner 3° posicion 150€ 150€
,""r N ACTIVIDAD DESTACADA 600€ 200€

Precios sin IVA
y por edicién.
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TARIFAS DE PUBLICIDAD

Si tienes alguna idea, propuesta de promocion o
iniciativa de colaboracién que pueda contribuir o
impulsar las actividades de la Asociacion Vida Sanag,
estaremos encantados de conocerla.

También puedes ponerte en contacto con nosotros si
deseas colaborar, establecer una alianza o desarrollar
conjuntamente alguna accidn o proyecto.

CONTACTO:

publicidad@vidasana.org

935.800.818

Calle manigua 41, local, 08027, Barcelona




